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iL FROGETTO

Il progetto nasce da un confronto continuo e costante fra imprenditori locali che hanno
abbracciato i valori delia Dottring socicle della Chiesa e la Diocesi di Acireale, in particolare
nella sua specifica espressione di Ufficio per la Pastorale del tempo libero, turismo e sport.
Condividendo la finalitd della valorizzazione e della promozione storice-artistica del
territorio, si & assistito alla nascita, condivisa con la Diocesi,di una societd la QH24, che ha
improntato  la propria  attivitd professionale sul concetto di quaiitd, intesa come
trasformozione del modo in cui facciame le cose, del modo in cui pensiame, del modo In cui
lavoriamo insieme e, dei nostri valori (Peter Sange) naturalmente sempre nel rispetto dello
spirito della Doitrina Sociale della Chiesa Cattolica.Da questa, & scaturita 'esigenza di
costituire un tour operator denominato Wom Sicilia con lo scopo di trasformare e sviluppare
i progetti in azioni.

{1 .Pnrco Culturate Ecclesiale terre d’Etna e Valle d'Alcantara cerchera di diveniare
un vero e proprio sistema territoricle capace di valorizzare il patrimonio liturgico, museale,
storico e naturalistico, promuovendo antichi e nuovi cammini lungo le vie di pellegrinaggio
dellintero férri'rorio defla Diocesi di Acireale, nella prospeitiva di una vera e propria

pastorale integrata.

Nel nostro tempo il settore turistico predilige mete che si presentino come dei luoghi
che parlano di un senso forte e di un'identitd sicura. In relazione a cio, I'attenzione, senza
precedenti, del turismo verso siti d'interesse religioso appare uno dei rivelatori piu
significativi. [n un fale contesto e in linea con il progetto, gid in corso, si & agito con l'obiettivo
di costruire un prodotto che fornisse un'esperienza totalitaria del "viaggio” turistico-religioso,
mirando aila costituzione di un "pacchetto complete” caratterizzato da “itinerari” con
particolart specificite e destinati a diversi segmenti di target & capace di coinvolgere tutti
gli attori deila filiera, Un sistema che sia in grado di mettere in relazione le 101 comunitd
parrocchiali, 4 monasteri, 6 sanfuari Diocesani Mariani, 44 Confraternite, cooperative

sociali, strutture ricettive, enti pubblici, Gal e parchi naturali {Etna, Alcantara, Nebrodi). Per




il perseguimernto di tale obietiivo, si & pertante ritenuto opportuno focalizzare Vattenziona
anche suile strutture ricettive & sugli immobili dislocati all'internc della Diocesi di Acireale per

Iinserimento degll stessi nei pacchetti turistici,

Quindi si procederd alla creazione di una vera e propria filiera del turismo religioso,

tramite la costituzione di RETL DI IMPRESE, coinvolgendo i soggetti aitivi del territorio e

superare |a frcmmenfc:riefé aftuale data dallo presenza di associazioni, entl e alire
istituzioni.

La diretta conseguenza di quante sopra esposto & la nascita di un unico "BRAND del
Turismo Religiose™, a rappresentanza di un lavoro che segua una logica di aggregazione
infegrata per: aumentare la penetrazione commerciale e il marketing di prodotti di alta
qualitd all'estero; sviluppare le economie di scala per lo pariecipazione a fiere ed event;
business all'estero; raccogliere e condividere informazioni sui diversi mercati di interesse;
collaborare per cogliere nuove opportunitd di business; avere un maggiore potere

contrattuale e di negoziazione,

Al fine di permettere una migliore diffusione delle informazioni e trasmettere ai turisti
una ricca ed esaustiva conoscenza relativa a: riti, leggende, patrimonio ecclesiastico,
naturalistico e tradizioni popolari frutto di secoli di fede, & in atto la realizzazione di una
piattaforma digitale tematica specifica che comprenda notizie e dafi, nonché fampliamento
degli stessi con ulteriori approfondimenti e focus specifici, sempre legati ad usi e costumi &
alle feste religiose siciliane.

Inoltre, la Diocesi di Acireale ha intessuto relazioni con diverse comunite di emigrati
italiani all’estero (in particelare americane e austraiiane), promuovendo mission] ali’estero
per raggiungere i nostri connazionall emigrati {fino alla terza generazione}, per stringere e
rinsaldare quei legami di fede e cultura. Negli ultimi anni, sono sfﬁti avviati e coordinati,
nello specifico, scambi culturali, tour di esperienze autentiche e percorsi devozionaii con

gruppi provenienti dall’Australia, Argentina, Belgio, America. Cid ha reso la Dioces! stessa,

ospitante e pellegrina nel nome di Cristo. Le radici di fede della nostra terra si ramificano




in chi & chiamato a portare frutto in alire terre: la nostalgia del passato genera sempre pit
occasioni di viaggi e incontri direfti alla nostra terra di Sicilia, dove lidentitd cristiana da

storia si traduge In vita per l'oggl.

Negli ultimi anni, avvalendosi della collaborazione con l'ufficio Migrantes, la Diocesi di
Acireale, ha posto l'accento sulla "pastorale delle mobilitd” mediante 'assistenza religiosa
ai migranti, italiani e stranieri, per promuovere nelle comunitd cristiane atteggiomenti e
opere di fraterna occoglienza nel loro riguardi. If settore che si occupa degli emigrati italiani
all’'estero prende il nome di “Stella Orientis”.

Per raggiungere tali scopi in maniera sirutfuraia e in forma imprenditoriate, seguendo
le direftive della Dottrina Sociale della Chiesa, si é gid provveduto all’attuazione di quanto
seque:

- Costituzione di una societd denominata Qh24 srls;

- Costituzione di un Tour Operaior cat. Afill. denominato WOM Sicilie;

- Convenzione con la Regione Sicilia, con conseguente incarico per il
progetio Interregionale “ltinerari della Fede = Cammini di fede’;

- Puﬁnershi.p con i Gal dell’Etha e dell’Alcantara;

- Parinership con il Gal “Terre di Aci™;

- Parinership con il Movimento Azzurro {Ass. di Protezione Ambientale);

- Partnership con Associazioni di Formazione e Sviluppo dei Beni Culturali
Ecclesiastici (Associazione Cento Cwumpcmili);

- Creazione di un sito e di una piattaforma digitale;

ATTIVITA’ IN ITINERE

e Creazione di una startup di MARKETING TERRITORIALE DI SVILUPPO TURISTICO

RELIGIOSO, con I'obiettivo di:




- Attivare processi di formazione finalizzata alla creazione di nuove impresa nel
seftore turistico e nella valorizzazione e conoscenza dei beni culturali ecclesiastici;

- Aftivare processi di formazione di figure professionali turistiche, in linea con io
scopo del progetto.

- Sostenere Uiter di costituzione e lo sviluppo di startup e di incubatore di imprese
giovanili finalizzate alla valorizzazione delle risorse culiurali, in senso ampio, e
ricettive del territorio.

- Aftivare nuovi strumenti di marketing e comunicazione per la valorizzazione
dell'offerta turistica locale;

- Atfivare, tramite picttaforma digitale, una promozione costante del nestro
territorio presso tutte le Diocesi del mondo, proponendo o quest'ultime pacchetti
tyristici nell’ambito del turismo religioso e di esperienze autentiche.

- Mappare linsieme delle risorse e degli operatori turistici.

- Anglizzare Pofferta turistica locale.
- Gestire spazi museali per mostre ed eventi (spazi di pertinenza Diocesi di
Acireaie).

- Redigere pubbiicazioni tematiche {on line ed off line).

- - Costituire una rete tra parrocchie, enti, strutfure religiose, confraternite ed
operatori locall,

- Creare di una storia aftraverso cui sviluppare una comunicazione efficace
(storytelling).

- Creare di offerta turistica (accessibilita, ricettivitd e mobilita) per soggetfti

diversamente abili.

A completamento di tutte le .ch‘ivifd progettuall sard realizzoto un piane di
comunicazione multicanale e crossmediale che, olire o promuovere e divulgare il progetic e
le sue finalitd, avrd lo scopo di ideare e valorizzare iniziative di PROMOZIONE,
COMUNICAZIONE E VALORIZZAZIONE delle risorse ambientali, culturali, ecclesiali,

enogasfronomiche, storiche e paesaggistiche. Come diretta conseguenza di tale aftivitd si




giungerd alla creazione di itinerari turistici “culiural routes”, in grado di enfatizzare ogni
singolo sito nello sua peculiaritd, atiraverso un criterio di “partecipazione del territoric” che

nird te risorse culiurali, alle risorse ambientali e paesaggistiche, agli usi e alle fradizioni

locali.




